? Capacitacion INGENIERIA

Duracion: 20 horas

Dirigido a: Gerentes e integrantes de los departamentos de ventas y comercializacién de empresas grandes,
medianas y pequefias.

Objetivos:
v" Que los participantes conozcan de las distintas especialidades de la comunicacién comercial.
¥v" Que vean las distintas etapas de la creacion del mensaje.
v" Que conozcan las caracteristicas y forma de comercializacion de los distintos medios masivos e Internet.
v" Que sepan como se mide la eficiencia del mensaje

Metodologia de Trabajo

Exposicion tedrica de los distintos puntos con ejemplos practicos de cada uno de los conceptos.

Analisis conjunto de casos aportados por parte de los participantes

Temario:

1. Elproceso de comunicacion. 8. La creatividad: slogan — isologo.

2. Los distintos tipos de comunicacion comercial 9. La produccion del mensaje

3. Lapublicidad 10. Los medios: su planificacién y su compra
4. Larelacion Agencia cliente 11. La medicion de la eficiencia

5. Laremuneracion de la Agencia 12. La promocién de ventas

6. La investigacion de mercado 13. El marketing directo

7. El brief

Instructor: Roberto Marquez

Contador Publico.

Socio a cargo del area Administrativa-financiera de Lautrec Publicidad SA — Presidente de la Asociacion Argentina de
Agencias de Publicidad.

Profesor de las Universidades Nacionales de Buenos Aires, del Sury de Tres de Febrero.

Cursos Complementarios

v \ LA PIEZA CLAVE QUE NECESITA

f_ Lt .- x Mejoramos la rentabilidad de su empresa



